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AEB E NERLEI APRESENTAM PROGRAMA A 5 DE JUNHO

Projeto ‘Sustainability Leaders  acelera
transicao sustentavel das PME

A sustentabilidade deixou de ser uma op-
¢do para se tornar uma exigéncia compe-
titiva. Em resposta a este novo paradig-
ma, a AEB - Associacdo Empresarial de
Braga e a NERLEI - Associacdo Empre-
sarial da Regido de Leiria langaram o
Sustainability Leaders, um projeto coleti-
vo de qualificagdo empresarial que pre-
tende preparar as PME para os desafios e
oportunidades da transi¢@o sustentavel.

Com enfoque especial nas empresas das
regides NUT II Norte e Centro, o projeto
visa apoiar de forma pratica e estruturada
a integracdo de praticas ESG (ambientais,
sociais e de governance) no quotidiano
das organizagdes.

A pressdo regulatdria europeia, o novo
perfil dos consumidores e as exigéncias
das cadeias de valor internacionais tor-
nam este um momento crucial para as
PME se posicionarem de forma sustenta-
vel, ética e competitiva.

“A sustentabilidade deixou de ser uma
tendéncia para passar a ser uma exigéncia
competitiva. As PME que ndo se prepara-
rem para esta realidade correm o risco de
ficar para tras nas cadeias de valor, no
acesso a financiamento e nos mercados
internacionais. O Sustainability Leaders ¢
uma resposta concreta e pratica a este de-
safio”, sublinha Daniel Vilaga, Presidente
da AEB.

Dirigido especialmente as PME dos se-
tores com maior propensao exportadora -
como a induastria automdvel, té€xtil, corti-
ca, plasticos e moldes, cal¢ado, eletroni-
ca, constru¢ao, mobilidrio, agroindustria
e servigos digitais - o projeto pretende
apoiar 500 empresas, com impacto indire-
to noutras 500, através de um programa
assente em diagnostico, capacitacdo, fer-
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Daniel Vilaga, Presidente da Direcao da AEB, realca que as empresas precisam de evoluir em direcdo a sustentabilidade

ramentas digitais, disseminacdo de boas
praticas e ligagdo a redes de conhecimen-
to.

“As empresas enfrentam um desafio
enorme: precisam de evoluir em dire¢do a
sustentabilidade, mas muitas ndo sabem
por onde comegar. Este projeto oferece
orientagdo, formagdo ¢ ferramentas que
ficam disponiveis mesmo apds o seu tér-
mino. E um investimento com retorno di-
reto na competitividade e resiliéncia das
nossas PME”, refor¢a Daniel Vilaga.

O Sustainability Leaders contempla
uma agenda alargada de atividades, in-
cluindo a criagdo de um barémetro digital
de sustentabilidade empresarial, progra-
mas de capacitagdo inicial e avancada,

Dirigido a PME dos setores com maior
propensao exportadora — comoa
industria automdvel, téxtil, cortica,
plasticos e moldes, calcado, eletronica,
construgdo, mobilidrio, agroindustria

e servicos digitais — o projeto pretende
apoiar 500 empresas, com impacto
indireto noutras 500, através de um
programa assente em diagndstico,
capacitacdo, ferramentas digitais,
disseminacdo de boas praticas e
ligagao a redes de conhecimento.

workshops técnicos por dimensdo ESG,
apresentacao da ferramenta de autodiag-
noéstico ESG do IAPME], visitas a empre-
sas-modelo, entre outras acgoes.

A sessdo de lancamento estd agendada
ja para o préoximo dia 5 de junho, pelas
10.30 horas, no Saldo Nobre da AEB, e
contara com a presenca de varias entida-
des e empresas da regido.

“Acreditamos que o projeto Sustainabi-
lity Leaders pode ser um ponto de vira-
gem para muitas PME. Queremos apoiar
as empresas a estarem mais preparadas,
mais informadas e, acima de tudo, mais
competitivas num futuro que ja come-
¢ou”, conclui o Presidente da Direccao da
AEB.
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Apoio a registo de patentes e prote¢ao da inovacao

Esta a decorrer, até ao final de 2025, um concurso no ambito do Portugal 2030 que visa fi-
nanciar projetos que envolvam o registo de patentes a nivel nacional, europeu e internacio-
nal, bem como modelos de utilidade e desenhos, propostos por empresas portuguesas.

0O objetivo desta medida € promover a salvaguarda e valorizacao do conhecimento cientifico
e tecnoldgico produzido em Portugal, quer pela via do reforco de parcerias entre o setor
empresarial € 0s centros académicos e tecnolégicos, quer pela industrializagdo dos resulta-
dos da investigacao e inovacao nos mais variados setores da economia portuguesa.

0s apoios previstos assumem a forma de subvencao financeira sobre os investimentos elegi-
veis, podendo a taxa maxima ser de 40% ou 50% consoante a localizacado dos projetos. Os
projetos apoiados devem ser executados num prazo maximo de 36 meses.

A formalizagao das candidaturas é feita através do Balcao dos Fundos e decorre em duas fa-
ses, a primeira a terminar no proximo dia 31 de julho e a segunda em 30 de dezembro.

Portugal 2030 apoia criacao
de rede de fornecedores inovadores

Esta aberto, no ambito do programa ‘Acelerar a Economia’, 0 processo de manifestacao de
interesse para empresas que pretendam integrar a Rede de Fornecedores Inovadores. A ini-
Ciativa visa identificar empresas com atividade em polos de especializacao, inseridas em ca-
deias de valor internacionais e com forte vocagao exportadora.

As empresas interessadas devem apresentar a sua estratégia e plano de acao, nos termos de-
finidos no aviso de manifestacao de interesse. Apds 0 processo de selecdo, serao langados
avisos especificos de financiamento ao abrigo do Portugal 2030, destinados a apoiar o de-
senvolvimento das iniciativas propostas.

Entre os principais objetivos da medida destacam-se:

4+ Capacitar as PME para integracao nas redes de fornecedores globais;

+ Promover a colaboracao entre PME e a densificacao dos seus niveis de competitividade,
de inovacao nos seus processos produtivos e de internacionalizacao;

+ Disponibilizar know-how especializado, recursos e conhecimento critico para atingir maio-
res niveis de produtividade, qualidade e flexibilidade;

4+ Substituir importacdes, aumentando o valor acrescentado nacional e as exportacdes de
bens e servicos;

+ Criagao de novas empresas € criagao de novos postos de trabalho.

As manifestacoes de interesse podem ser submetidas até as 17 horas do dia 30 de setembro
de 2025.

Nova linha de financiamento incentiva
investimento verde no setor turistico

No ambito do Programa Empresas Turismo 3609, foi criada uma nova linha de financiamento
que visa apoiar empresas do setor na implementacao de praticas mais sustentaveis e na ava-
liagdo dos impactos ambientais e sociais da sua atividade.

Esta medida destina-se a promover investimentos em areas prioritarias como:

4+ Reducao das emissoes de gases com efeito de estufa;

+ Otimizacao do consumo energético e utilizacao de energias renovaveis;

+ CGestao eficiente da dgua e residuos;

4+ Descarbonizacao de equipamentos associados a mobilidade;

+\alorizacao da biodiversidade.

As candidaturas devem ser submetidas junto de instituicdes de crédito protocoladas com o
Estado. Podem concorrer empresas com atividade principal enquadrada nas seguintes clas-
ses CAE: 551 — Estabelecimentos hoteleiros; 55201 — Alojamento mobilado para turistas;
55202 - Turismo no espaco rural; 55204 — Outros locais de alojamento de curta duragao;
55300 — Parques de campismo e caravanismo; 561 — Restaurantes; 563 — Estabelecimentos
de bebidas; 771 — Aluguer de veiculos automaoveis; 79 — Agéncias de viagens, operadores tu-
risticos e servicos de reservas; 82300 - Organizacao de feiras, congressos e eventos; 93110 —
Gestao de instalacoes desportivas; 49392 — Qutros transportes terrestres de passageiros (in-
cluindo transporte turistico).

Sao elegiveis despesas relacionadas com gestao da agua, eficiéncia energética e climatizacao,
mobilidade sustentavel, gestao de residuos, economia circular e agdes de promogcao da bio-
diversidade. A apresentacao de investimentos nas areas da gestao da agua e da eficiéncia
energética é obrigatdria.

0 prazo de financiamento pode ir até 15 anos, com até quatro anos de caréncia. A taxa de
juro podera ser fixa ou variavel, com spread maximo tabelado em funcao do perfil de risco
da empresa e da maturidade da operacao. Até 20% do montante financiado podera ser con-
vertido em fundo perdido, mediante o cumprimento de objetivos de desempenho pré-esta-
belecidos. Esta linha de apoio estara disponivel até ao esgotamento da dotagao orcamental
prevista no programa.

PREVE AUMENTOS ENTRE 0S 50 E 0S 65 EUROS

AEB celebra acordo para
melhorar salarios dos
trabalhadores do comercio

Tabela de Remuneragoes Certas Minimas

Rem

1380,00€
Nivel Il 1290,00€
Nivel Il 1190,00€
Nivel IV 1090,00€
| 1014,00€
NYARY 966,00 €
Nivel VI 945,00 €
Nivel VIl 935,00 €
Nivel IX 925,00€
Nivel X 895,00 €
Nivel XI 880,00 €
Nivel XI 865,00 €
Nivel XII 835,00 €
Nivel XIV 820,00 €
550€

alimente

A AEB negociou e acordou com os Sindi-
catos subscritores do Contrato Coletivo de
Trabalho do Comércio do Distrito de Braga
a revis@o da tabela salarial para o ano de
2025. As alteragOes constantes deste acordo
entrardo em vigor apos a sua publicagdo no
Boletim do Trabalho e Emprego, porém, a
tabela salarial e demais clausulas com ex-
pressdo pecuniaria produzirdo efeitos a par-
tir de 1 de janeiro de 2025.

Segundo o Presidente da AEB, Daniel Vi-
laca, “este entendimento surge num contex-
to econdmico desafiante, marcado pela in-
flacdo persistente e pela necessidade de
ajustamento salarial, sendo um sinal claro
do compromisso das partes envolvidas em
garantir um ambiente laboral mais justo e
competitivo”.

O acordo alcangado prevé aumentos entre
0s 50 e os 65 euros, em fun¢do do nivel da
tabela de remuneragdes, representando au-
mentos entre os 4,7% e os 6,6%. Esta atuali-
zagd0 mais do que supera 0 compromisso
estabelecido no Acordo Tripartido sobre Va-
lorizagdo Salarial e Crescimento Economi-
co, celebrado em outubro de 2024, entre as
Confederagdes Patronais, a UGT ¢ o Gover-
no, que previa para o ano de 2025 uma atua-
lizagdo de 4,7% dos salarios. Ainda, no am-
bito desta negociagao, foi também acordado
o aumento do subsidio de alimentacdo de
5,50 euros para 6,00 euros /dia, ficando,
deste modo, alinhado com o valor estabele-

Remuneragao Aumento
2025 (%)
1445,00 € 4,7%
1351,00€ 4,7%
1246,00€ 4,7%
1145,00€ 5,0%
1069,00 € 5,4%
1021,00€ 5,7%
1000,00€ 5,8%
990,00 € 5,9%
980,00 € 5,9%
950,00 € 6,1%
935,00 € 6,3%
920,00€ 6,4%
890,00 € 6,6%
870,00€ 6,1%

6,00€ 9,1%

cido para a fungdo publica para 2025.

“Para as empresas do setor, este acordo
ndo ¢ apenas um passo em direcdo a valori-
zagdo dos seus colaboradores, mas também
um contributo para o fortalecimento do teci-
do empresarial local. A revisao salarial ago-
ra acordada procura equilibrar os legitimos
interesses dos trabalhadores com a sustenta-
bilidade das empresas, evitando o agrava-
mento dos custos operacionais e permitindo,
simultaneamente, a retencao de talento qua-
lificado”, real¢a Daniel Vilaga.

O Presidente da AEB refere também que o
acordo constitui “um reconhecimento ao es-
for¢o dos trabalhadores do setor num perio-
do de exigéncias acrescidas, com um au-
mento salarial que visa atenuar os efeitos da
subida do custo de vida. Esta valorizagdo ¢
essencial ndo so para a melhoria da qualida-
de de vida das familias, mas também para o
incremento do poder de compra, um fator
determinante para a dinamizagao da econo-
mia local”.

Para além da atualizacdo da tabela salarial,
foi, também, acordado um conjunto de alte-
ragdes ao clausulado do Contrato Coletivo
de Trabalho, que demonstra o compromisso
renovado entre empregadores e trabalhado-
res na busca de um quadro regulatorio que
fortaleca o setor do comércio e servigos do
distrito de Braga e contribua para a constru-
¢ao de um futuro mais equilibrado e susten-
tavel.



IMPACTO ECONGOMICO DO EVENTO EM 2025

Semana Santa de Braga gerou
14,6 milhoes de euros e atraiu mais visitantes

O barémetro da Associagdo Empresarial
de Braga indica que a Semana Santa de Bra-
ga do ano 2025 gerou um impacto economi-
co recorde de 14,6 milhdes de euros, o valor
mais elevado de sempre. De acordo com
Rui Marques, Diretor Geral da AEB, este
montante corresponde ao acréscimo de fatu-
ragdo registado entre os dias 14 ¢ 20 de
abril, comparativamente a média semanal
das quinze semanas anteriores.

Em relag@o a 2024, o numero de compras
e levantamentos registou um aumento de
29,1%, enquanto o valor total gasto subiu
18,7%. No entanto, o valor médio por tran-
sacdo desceu para 79,90 euros, menos 6,60
euros face ao ano anterior.

“Assistimos a um crescimento expressivo
no valor de transagdes realizadas por visi-
tantes ¢ turistas, com um aumento de 66%
nos visitantes nacionais e de 39% nos es-
trangeiros”, destacou Rui Marques, atri-
buindo o incremento a melhoria das condi-
¢oes climatéricas. Apesar disso, os clientes
locais continuam a ser os principais respon-
saveis pelo volume global transacionado,
representando 63% do total das compras
efetuadas durante a Semana Santa, um au-
mento de 3% face ao ano anterior.

Os visitantes nacionais, particularmente
sensiveis ao fator meteorologico, consti-
tuem o segmento que mais reage a chuva,
dado que as suas viagens sdo frequentemen-
te decididas a ultima hora e ndo exigem
grande planeamento. Por outro lado, os
clientes locais mantém um comportamento
de consumo mais estavel, independente-
mente das condi¢des atmosféricas.

Entre os estrangeiros, os turistas franceses
(29%) e espanhdis (19%) lideraram o valor
das compras, seguidos pelos britanicos
(6,3%), sui¢os (6%) e norte-americanos
(5,5%). Ja entre os visitantes portugueses, a
maioria das compras foi efetuada por resi-
dentes na regido envolvente a Braga: 66%
do distrito de Braga, 13% do Porto ¢ 6,4%
de Viana do Castelo. Os visitantes de Lis-
boa foram responsaveis por apenas 5,1%

Rui Marques, Diretor Geral da AEB, analisa impacto econémico da Semana Santa de Braga

das compras.

O setor da ‘grande distribuicao alimentar’
foi responsavel por 8,1 milhdes de euros em
transagdes, representando cerca de um quar-
to do total movimentado durante a Semana
Santa. Seguiram-se a ‘restaurac¢do’, com 4,1
milhdes de euros, e a ‘moda’, com 2,7 mi-
lhoes de euros. Ja o setor do ‘alojamento’
registou um volume de 0,5 milhdes de eu-
ros. No setor alimentar, 70% das compras
foram realizadas por clientes locais, 24%
por visitantes nacionais (dos quais 75% séo
do distrito de Braga) e 6% por estrangeiros.
Em contraste, na ‘restaura¢do’ ¢ na ‘moda’,

“Assistimos a um crescimento
expressivo no valor de transagdes
realizadas por visitantes e turistas,
com um aumento de 66% nos
visitantes nacionais e de 39% nos
estrangeiros”, destacou Rui
Marques, Diretor Geral da AEB,
atribuindo o incremento a melhoria
das condicbes climatéricas.
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os visitantes e turistas assumiram um papel
mais relevante, representando 53% e 55%
do volume transacionado, respetivamente.

Na ‘restauragdo’, os principais comprado-
res estrangeiros foram espanhois, franceses,
britanicos, brasileiros e norte-americanos.
Ja na ‘moda’, destacaram-se os franceses,
espanhois, sui¢os, luxemburgueses e ale-
maes. Segundo Rui Marques, este cendrio
reflete a importancia das compras efetuadas
por emigrantes portugueses, especialmente
no setor da moda, durante este periodo festi-
vo.

O setor da restauracdo destacou-se pelo
crescimento continuo ao longo da semana,
com o sabado a atingir um pico de transa-
¢oes de 900 mil euros. No Domingo de Pas-
coa, o volume de negdcios cifrou-se em 610
mil euros, um valor histdrico que superou as
transagdes dos dias de segunda, terca e
quarta-feira santa. Este crescimento reflete
a tendéncia crescente das familias para cele-
brarem fora de casa, reforcou Rui Marques.

O valor médio por transa¢do na restaura-
¢ao foi de 20 €, com 0 Domingo de Pascoa a
registar o ticket médio mais elevado: 35 €.
A distribui¢@o dos negocios ao longo do dia
foi marcada por 46% das transa¢des a ocor-
rerem ao almocgo, 30% ao jantar e o restante
noutros periodos.

No setor do ‘alojamento’, o valor médio
por transacdo fixou-se em 83,49 €, que cor-
responde a uma redugdo de 5% face ao ano
anterior. Em termos de ocupacdo, o periodo
de maior procura ocorreu entre a quarta-fei-
ra santa e a segunda-feira apo6s a Pascoa.

Os bracarenses mantém a sua cidade como
o destino preferencial para compras durante
a Semana Santa, com 75% das aquisi¢des a
serem realizadas no concelho. Cerca de
20% optaram por comprar noutras localida-
des do pais, sendo que metade destas transa-
¢Oes ocorreram em municipios vizinhos.
Apenas 5% das compras dos bracarenses
durante este periodo foram efetuadas no es-
trangeiro, destacando-se Espanha (33%) e
Franga (21%) como os principais destinos.
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DESFILE PROMOVIDO PELA AEB REFORCA LIGACAO DO COMERCIO LOCAL A COMUNIDADE

Moda Braga'25 levou centenas de
pessoas a Praca - Mercado Municipal

A Praca — Mercado Municipal de Braga
acolheu, na noite de sexta-feira, 16 de maio,
mais uma edi¢do do Moda Braga, iniciativa
promovida pela AEB em parceria com o Mu-
nicipio de Braga. O evento, com entrada li-
vre, voltou a transformar o centro da cidade
numa passerelle a céu aberto, reunindo cen-
tenas de pessoas em torno da moda local.

O Moda Braga’25 apresentou as novas co-
lecdes Primavera/Verao de varias lojas da re-
gido, numa mostra de criatividade, elegancia
e dinamismo do comeércio local. Vestuario,
calcado e acessorios desfilaram perante um
plblico atento, num ambiente de celebragao
e proximidade.

“Este desfile ¢ um exemplo de como o co-
meércio local pode ganhar nova visibilidade
através de experiéncias envolventes. O Mo-
da Braga ¢ uma forma de valorizar o talento
que temos na cidade e reforcar a ligagao en-
tre os lojistas e a comunidade”, afirmou Rui
Marques, Diretor Geral da AEB.

Integrado na estratégia da AEB de valoriza-
¢do e promocao do comércio de Braga, o
Moda Braga’25 reforca assim a aposta em
eventos que aproximam os agentes econdomi-
cos da cidade e os seus cidadaos, contribuin-
do para uma dinamica urbana mais viva e
atrativa.

Rua D. Diogo de Sousa, n.? 91
Ap. 58, 4711-909 Braga
T. 253 201 750
geral@aebraga.pt

www.aebraga.pt

AGENDA

AEB promove conferéncia
sobre o papel do marketing

no sector

A AEB promove, no préximo dia
27 de maio, a 2.2 edicdo da con-
feréncia AEB do Marketing, este
més dedicada ao tema ‘Desafios e
oportunidades de marketing na
distribuicao automovel'.

A sessao contara com interven-
¢Oes de Pedro Ferreira, da AESE
Business School, que abordara o
novo paradigma de vendas no se-
tor automével, e de Catarina Do-
mingos, do IPAM Porto, que trara
uma perspetiva comparativa com
outros setores.

0 programa inclui ainda uma me-
sa-redonda sobre o futuro das
concessdes e 0 modelo de ven-
das diretas, com a participagao de
Anténio Gongalves (Stock-Car),
Gongalves Pereira (Confiauto), Ri-
cardo Pimenta (Caetano Auto) e
Hélder Boavida (BymyCar Madrid).

‘Braga Romana a Mesa':
roteiro celebra sabores

da Roma antiga

De 21 a 25 de maio, a AEB pro-
move 0 Roteiro ‘Braga Romana a
Mesa’, uma iniciativa que convida
bracarenses e visitantes a uma
imersao nos sabores da Roma An-
tiga.

Durante cinco dias, 0s participan-
tes poderao degustar pratos ins-
pirados na culinaria romana, pre-
parados com ingredientes tipicos
da época.

0 evento oferece uma experién-
Cia Unica que alia a gastronomia a
histéria da cidade, revelando o le-
gado romano de Braga através de
uma viagem gastronémica.

‘Beauty Days’

promove setor de bem-estar

€ beleza em Braga

Durante 0 més de junho, Braga
recebe o Beauty Days, uma inicia-
tiva da AEB com 0 objetivo de im-
pulsionar o setor de bem-estar e
beleza na cidade.

0 evento oferece uma vasta ga-
ma de tratamentos exclusivos,
promocdes especiais e experién-
cias Unicas, destacando os servi-
¢os de beleza das empresas lo-
cais.

0 Beauty Days surge assim como
uma excelente oportunidade pa-
ra 0s bracarenses e visitantes des-
frutarem de cuidados de beleza a
Pregos promaocionais, a0 mesmo
tempo que apoiam o comércio
de proximidade.



